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Liberty Global, leader du déve-
loppement et de la distribution
de programmes TV.

Un avenir prometteur

Surpris par la fusion avec Liberty Global, les clients,
partenaires et autres groupes concernés s'interrogent
sur la position que cablecom occupera a I'avenir sur le
marché des télécommunications.
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La fusion de cablecom et de Liberty Glo-
bal a méme surpris les spécialistes de la
branche. Du jour au lendemain, cable-
com est devenu membre d’'UPC Broad-
band, le plus grand fournisseur de télé-
réseau en dehors des Etats-Unis. Que
doit-on attendre de cette société implan-
tée dans treize pays d’Europe qui, grace
a son réseau, dessert quelque 25 millions
de foyers et leur fournit des services a
haut débit?

Tout comme avant mais

plus rapide
Les dirigeants de Liberty n’ont pas laissé
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la moindre place au doute: en matiére de
stratégie et de produits, cablecom est
aujourd’hui déja dans la droite ligne de la
nouvelle maison mere. «La stratégie de
cablecom est comparable a celle de Li-
berty — elle est axée sur la croissance et
les nouveaux produits comme ['Internet,
les services de données et la télévision
numeérique», explique Gene Musselman.
En qualité de Chief Operating Officer
d’UPC Broadband, Gene Musselman est
a la téte des cablo-opérateurs européens
du groupe, dont fait partie cablecom. |l
dément avec véhémence les présomp-
tions selon lesquelles I'engagement
du groupe en Suisse ne serait que de
courte durée. Gene Musselman soutient

le contraire: «<Par un dur travail de mise en
place, Liberty a créé un groupement de
sociétés de premier ordre dans douze
pays d’Europe. Ce groupe est passé a
treize avec cablecom.»

Vitesse et puissance pour la
petite Suisse

En tant que membre d’UPC Broadband
et donc membre du groupe Liberty, ca-
blecom fait dorénavant partie d’une en-
treprise en pleine expansion dans le
secteur cablé et qui connait en outre par-
faitement tous les aspects du téléréseau.
Parmi les avantages directs de cette ap-
partenance a une société internationale
on peut noter certaines synergies qui ap-
portent un gain de qualité ou permettent
de réduire les co(ts — par exemple au ni-
veau de la gestion du réseau, des achats,
de la recherche et du développement
Ou au niveau des contenus de télévision
numérique.






